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CONSELHO REGIONAL DE CONTABILIDADE DO ESPIRITO SANTO
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
Processo n2 9079618110000796.000001/2025-11
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR DA CONTRATACAO

ESTUDOS PRELIMINARES

O presente documento visa analisar a viabilidade da presente contratacao, bem como levantar os elementos essenciais que
servirao para compor o Termo de Referéncia ou projeto Basico, de forma a melhor atender as necessidades da Administracao.

Dados do Processo:

Orgao ~ Responsavel pela Conselho Regional de Contabilidade do Espirito Santo.

Contratacao:

Objeto: Contratacao de empresa especializada em producgao e divulgagao de campanha alusiva ao dia
do Contador.

Diretrizes gerais para a contratacao:

2.1 - DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO, CONSIDERADO O PROBLEMA A SER RESOLVIDO SOB A PERSPE
DO INTERESSE PUBLICO;

A contratacao de uma empresa especializada em Divulgagao e Produgao tem como objetivo enaltecer o profissional da Contabilida
comemoragao ao Dia do Contador, celebrado em todo o Brasil no dia 22 de setembro. Considerando a quantidade de aproximadal
10.400 profissionais registrados no CRCES, sendo 70% residentes na Grande Vitéria, esta campanha de radio busca atingir um p
significativo.

Dada a importancia de fortalecer a imagem do profissional da contabilidade no Estado do Espirito Santo e sua relevancia ¢
sociedade, a campanha visa a uma divulgacdo em grande escala para a sociedade capixaba. Os conteldos a serem produzidos
divulgados.

A imagem corporativa de uma organizacdo é a percepcao que os clientes, colaboradores e concorrentes tém sobre ela e como a m
vista no mercado. Empresas que nao gerenciam sua imagem podem criar uma percepcao negativa para o publico. A imagem corpc
é construida a partir de acdes que a empresa toma em relacao a assuntos publicos.

A contratacao caracteriza-se como servico comum do mercado.
2.2 - PREVISAO DA CONTRATAGCAO NO PLANO DE CONTRATAGOES ANUAL;
Esta contratacdo estd alinhada ao Planejamento Estratégico do CRCES, no que tange ao item - Elevar a percepgdo de valor da prc
contdbil perante a sociedade, prevista PROJETO N2 2006 - Comunicacao
6.3.1.3.02.01.018 - SERVICO DE DIVULGACAO INSTITUCIONAL;
Plano Anual de Contratacao - PAC - Esta contratacdo esta prevista no PCA v2 item 46.

2.3 - REQUISITOS DA CONTRATAGAO;

2.3.1 Producdo de “spot” de 40 a 45 segundos, incluindo 49 insercdes (sete insercdes diarias por sete dias), no periodo de 16/09/2
22/09/2025, em uma emissora de radio de abrangéncia na Grande Vitdria/ES, preferencialmente, com sintonia FM e com o segui
editorial jornalistico.

2.3.2 A realizacdo dos servicos devera ser em conformidade com as informacdes previamente estabelecidas e disponibilizadas pelo (
a Contratada;

2.3.3 A contratada nao poderd subcontratar a producao do spot, podendo apenas subcontratar a sua transmissdo em emissora de
que atenda aos requisitos estabelecidos.

2.3.4 A contratada deveré:
a) Apresentar relatério dos dias e horarios dos servicos executados;

b) Fornecer as ferramentas de comunicacao, instalagbes, infraestrutura e recursos materiais necessarias a execucao do objeto, serr
adicional ao CRCES;

2.3.5. A solicitacdo do objeto serd encaminhada a contratada, mediante apresentacdo de requisicdo padronizada e assinada por se
previamente designado, ou por e-mail, quando for o caso, com especificagao detalhada.

2.3.6. Todos os direitos autorais de imagem, consectérios, patrimoniais e demais resultados dos trabalhos intelectuais e/ou arti
decorrentes da execugao dos servigos serao de propriedade do CRCES, resguardada a indicacao do autor da obra.

2.3.7. Fica vedada a CONTRATADA qualquer utilizacao, para quaisquer fins e sob qualquer pretexto, do material fornecido ou prodt
sem autorizacdo expressa do CONTRATANTE, sob as penas da lei.

2.4 - ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATACAO, ACOMPANHADAS DAS MEMORIAS DE CALCULO E
DOCUMENTOS QUE LHES DAO SUPORTE; *

2.4.1 Para esta contragcao foram levados em consideracao os dias da semana de comemoragao ao Dia do Contador e os quantit
realizados em campanhas do CRCES em anos anteriores.

CAMPANHA DIA DO CONTADOR




Item | Descricao Quantidade | Duracao

Insercdes de “spot” de 40 a 45
segundos em uma emissora de
radio, abrangéncia na Grande

1 V|tor|a,. 'preferenualmente, 49 insercdes | 07 dias
com sintonia FM e com o
seguimento editorial

jornalistico no periodo de
16/09/2025 a 22/09/2025.

2.4.1.1. Deverao ser realizadas 07 (sete) insercOes didrias durante os 07 (sete) dias de campanha.

2.5 - LEVANTAMENTO DE MERCADO, ANALISE DAS ALTERNATIVAS POSSIVEIS E JUSTIFICATIVA TECNICA E ECONOMIC
ESCOLHA DO TIPO DE SOLUCAO A CONTRATAR;

A presente demanda deverd ser atendida através da Contratagdo de empresa especializada em producdo e divulgacdo de Spot pare
de modo de coordenar e executar os servicos, tendo em vista que tal solucdo j& é praticada ao longo dos Ultimos anos e &
perfeitamente as necessidades do regional.

No mercado existem iniUmeras formas e meios de divulgagdo, como busdoor, panfletagem, jornal impresso, sites, radios, TV e ¢
porém alguns desses meios sdo invidveis quanto ao custo de producdo e de veiculacao, como também alguns nao atingem ao public
das nossas campanhas.

Pesquisa aponta aumento de ibope dos radios. Uma das principais descobertas é que o radio foi consumido por 83% da populacdo ¢
regides metropolitanas auditadas de abril a junho de 2022, o que representa um incremento de 3 pontos percentuais em relagdo a :
e entre esses ouvintes, 58% afirmam consumir na mesma medida ou com maior intensidade em relacdo aos ultimos 6 meses.

O radio continua sendo um importante canal para a publicidade. 37% dos ouvintes que lembram ter ouvido propagandas ja comprar
pesquisaram produtos apresentados em anlncios no meio, especialmente em cinco categorias: supermercados/ hipermer:
atacadistas, restaurantes/ lanchonetes, lojas de departamento, medicamentos em geral e servicos financeiros.

De acordo com a pesquisa no primeiro semestre de 2022, o radio contou com quase 6.700 anunciantes, 31% a mais do que no n
periodo do ano passado, distribuidos em mais de 7.000 marcas, o que representa 38% de aumento. Desses totais, quase
anunciantes sao exclusivos, ou seja, veiculam publicidade apenas neste meio, e entre as marcas, o nimero sobe para quase 3.8!
quantidades de novos anunciantes e novas marcas no primeiro semestre de 2022, ou seja, que nao haviam anunciado no Ra«
primeiro semestre de 2021, também surpreendem: chegam a quase 4.000 e quase 5.000, respectivamente.

Os dados sao do site https://aerp.org.br/geral/kantar-ibope-divulga-pesquisa-sobre-publicida:
radio/#:~:text=Uma%20das%20principais%20descobertas%20%C3%A9,com%20maior%20intensidade%20em%20rela%C3%A7%C3'

Apds a andlise comparativa das solucbes, tem-se como mais adequada a contratacao de empresa especializada na prestacao de s
em Divulgacdo e Producdo de Spot para Radio por demanda, além de servicos/insumos de apoio necessarios a plena consecug
objeto, ndo sendo necesséario a exigéncia de assisténcia técnica nem manutencao apds a prestacdo dos servicos, uma vez que r
aplicam ao objeto a ser contratado.

2.6 - ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO, ACOMPANHADA DOS PRECOS UNITARIOS REFERENCIAIS, DAS MEMORIZ
CALCULO E DOS DOCUMENTOS QUE LHE DAO SUPORTE; *

2.6.1. Conforme documentos acostados aos autos, o valor estimado da contratacao é deR$ 6.286,19 (seis mil duzentos e oitenta e seis reais e
centavos)

2.6.2. Para fins de estimativa da presente contratagdo, procedeu-se a pesquisa direta com fornecedores e contratos publicos, por m:
solicitacao de proposta de preco por e-mail, cujo valor médio foi apresentado acima.

2.6.3.A pesquisa estd em conformidade com o art. 62 da Instrugdo Normativa SEGES/ME n.2 65/2021, realizamos a média dos orgamer

2.7 - I?ESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO, INCLUSIVE DAS EXIGENCIAS RELACIONADAS A MANUTENGAC
ASSISTENCIA TECNICA, QUANDO FOR O CASO;

2.7.1. Contratacao de servicos producdo e divulgacdo de Spot para radio, conforme condicées e exigéncias estabelecidas
instrumento, visando atender as necessidades do CRCES.
2.7.2. Na descricdo da solucdo, ja estdo incluidos todos os requisitos necessarios a perfeita execucdo do objeto.

2.8 - JUSTIFICATIVAS PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

2.8.1 Visto que se trata de um servico de pequeno porte, o parcelamento levaria a uma multiplicidade de pequenos contratos,
atrativos para os licitantes. Dessa forma, a contratacdo dos servicos em Divulgacdao e Producdo de Spot para Radio ndo c
parcelamento.

2.8.2 Objetivos:

a) Permitir a economia de escala;

b) Diminuir os custos administrativos com a fiscalizacdo de contratos;

2.8.3 Diante do exposto, justifica-se o ndo parcelamento do ITEM da solugdo, uma vez que o mercado possui diversos fornecedore
atuam no ramo e realizam todos os servigos objeto deste ETP, ndo havendo, por conseguinte, limitacdo do certame.

2.9 - RESULTADOS PRETENDIDOS EM TERMOS DE ECONOMICIDADE E DE MELHOR APROVEITAMENTO DOS RECU
HUMANOS, MATERIAIS E FINANCEIROS;

Celebrar o Dia do Contador, destacando o papel do profissional na gestdo eficiente de recursos e na valorizagao do capital humano. L
em consideragao o custo de mercado para esta contratacao o valor do servico pode ser considerado menor. O resultado com o alca
midia de radio é considerado maior tendo em vista o nimero de ouvintes, conforme a pesquisa descrita acima.

2.10 - PRQVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO PREVIAMENTE A CELEBRACAO DO CONTRATO, INCL
QUANTO A CAPACITACAO DE SERVIDORES;

2.10.1 Nao se aplica.


https://aerp.org.br/geral/kantar-ibope-divulga-pesquisa-sobre-publicidade-no-radio/#:~:text=Uma%20das%20principais%20descobertas%20%25C3%25A9,com%20maior%20intensidade%20em%20rela%25C3%25A7%25C3%25A3o

2.11 - CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES;
2.11.1 Para o objeto deste estudo, ndo é necessaria nenhuma contratacao correlata ou interdependente
2.12 - DESCRICAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS MITIGADORAS, QUANDO APLICAV

2.12.1 Né&o se aplica.

2.13 - POSICIONAMENTO CONCLUSIVO SOBRE A ADEQUAGAO DA CONTRATACAO PARA O ATENDIMENTO DA NECESSI
A QUE SE DESTINA.

Considerando o objetivo central da contratagdo, o alinhamento com o Planejamento Estratégico da Entidade e que ha re
orcamentarios suficientes a cobertura das despesas correspondentes, a equipe de planejamento, de acordo com o inciso XllIl art. 7¢ d
de 22 de maio de 2020, da SEGES/ME, declara VIAVEL a Contratacdo de servicos producdo e divulgacdo de Spot para radio, diar
elementos consignados neste Estudo Técnico Preliminar.

Normativos que disciplinam o servico a ser contratado:

Lei n2 14.133, de 12 de abril de 2021 - Lei de Licitacdes e Contratos Administrativos.

Decreto n? 10.947, de 25 de janeiro de 2022 - Regulamenta o inciso VIl do caput do art. 12 da Lei n? 14.133, de 12 de abril de
2021, para dispor sobre o plano de contratagdes anual e instituir o Sistema de Planejamento e Gerenciamento de Contratacdes no
ambito da administracao publica federal direta, autarquica e fundacional.

Instrucao Normativa SLTI n2 01, de 19 de janeiro de 2010 - Dispde sobre os critérios de sustentabilidade ambiental na aquisicao
de bens, contratacdo de servicos ou obras pela Administracdo Publica Federal direta, autdrquica e fundacional e dé outras
providéncias;

Do Acesso as Informacoes contidas nos presentes Estudos Preliminares:

Nos termos da Lei n2 12.527, de 18 de novembro de 2011, esta Equipe de Planejamento entende que:
X |As informacdes contidas nos presentes Estudos Preliminares DEVERAO ESTAR DISPONIVEIS para qualquer interessado,
pois nao se caracterizam como sigilosas.

As informac6es contidas nos presentes Estudos Preliminares ASSUMEM CARATER SIGILOSO, nos termos do Art. 23 da Lei
n? 12.527/2011, e, portanto, deverdo ter acesso restrito.

Equipe de Planejamento:

Sao responsaveis pela elaboracdo do presente documento que materializa os Estudos Preliminares da presente contratacdo os
seguintes servidores:

Camila Amorim Santos Helton HMentrilqu:e dlegiarvalho EIaineI\heggol?inggl;erreira
Matricula 203 atricula atricula
Nome Nome Nome
Matricula Matricula Matricula

——
...iel! j Documento assinado eletronicamente por Helton Henrique de Carvalho, Assessor, em 24/06/2025, as 11:11, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento no art. 42, do
L) | Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.

assinatura *
eletrénica

.
.Jel! j Documento assinado eletronicamente por Elaine Leopoldino Ferreira, Coordenadora, em 24/06/2025, as 11:15, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 42,
assinatwra = | do Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.

eletronica

—
.Jel! ;ll Documento assinado eletronicamente por Camila Amorim Santos, Assistente Administrativo, em 24/06/2025, as 13:50, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento
awsinatyra | 31 no art. 42, do Decreto n2 10.543, de 13 de novembro de 2020.
eletronica
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https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/lei-n-14.133-de-1-de-abril-de-2021-311876884
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2019-2022/2020/Decreto/D10543.htm
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